Studio epta
X

EFTILIA

Master Digital Communication 22/23 Alessia Malpede, Lucrezia Bagnoli, Naomi Bassi
Modulo di Fondamenti di marketing culturale Dolores Brais, Giselle Camila Del Rosso Teofili
Docente: Stefano Donati Federica di Venere, Martina Marchiano




EFTILIA




GreenGo

GreenGo consulting & societa benefit con
sede centrale a Padova che offre consulenza
nel campo delllaccompagnamento alla
sostenibilita ambientale, delle relazioni
istituzionali, della strategia digitale e
dell'internazionalizzazione nel segno della
sostenibilita.

& Circularity

Circularity € una societa benefit che aiuta le
imprese a riconcepire il proprio modello di
business in ottica sostenibile, supportandole
nella valorizzazione degli scarti di produzione
e offrendo servizi integrati che includono:
consulenza, informazione, certificazioni e
formazione.

=
ASSOLOMBARDA

ASSOLOMBARDA Servizi € una societa benefit
che propone soluzioni strategiche per la
crescita dell'impresa e per la sua gestione
semplificata. In continuita con la consulenza e
la rappresentanza esercitate dall’Associazione,
offre un'ampia gamma di servizi personalizzati
calati sulle esigenze particolari di ogni singola
impresa e guida lo sviluppo di progetti
complessi.
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Metodo tailor made:
conoscere le loro reali
esigenze, agire in modo
mirato con consulenza
strategica e operativa

Societa benefit

Consulenti presenti in tutto
il territorio

Consulenza strategica e
multi disciplinare

ANALISI SWOT

e Comunicazione non
efficace

e Brand identity debole
e Scarso

coinvolgimento verso
il cliente

e Agenda 2030

d

Potenziare la comunicazione

e Collaborazioni con
aziende e
enti/istituzioni.

* Forte attenzione da parte
del mercato alle
tematiche ambientali
( banche, istituzioni ecc.)

e Scarsa cultura verso i temi
della sostenibilita nelle
piccole/medie imprese

e Grande presenza di
competitor nel territorio
(Milano)

=» Maggiore attenzione verso la
comunicazione da parte dei
competitor

=» Maggior coinvolgimento del
cliente verso i competitor




1. Proporre i propri servizi a piu imprese sparse nel

D territorio social media
C
Aumentare la propria clientela nel primo anno almeno del 15%

B Strategie comunicative in campo digital

s sito web

2. Rendere la propria societa unica e riconoscibile,
e

) fortificando |la propria brand identity

Aumento dei follower sui propri account social.

Miglior posizionamento SEO,. istituzionali
B Strategie relazionali in campo offline

3. Maggiore partecipazione e con un target s pubbliche
diversificato ai webinar

Incremento entrate del 10% nel primo anno
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ECO FUTURE 2030

FIERA DELLA SOSTENIBILITA

SPAZIO INDUSTRIALE TALIEDO
Via Mecenate, snc, 20138 Milano M|
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Eftilia coordina una fiera che prevede [a partecipazione su
iscrizione di 17 piccole e/o medie imprese, ciascuna con un Proprio
stand ispirato ai 17 obiettivi dell' AGENDA 2030.

Aziende interessate alla
sostenibilita

Educativo e relazionale
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SPAZIO INDUSTRIALE TALIEDO, MILANO
1500 mq, capienza max. 600

https://area.events/item/spazio-industriale-
taliedo/
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12 m2, incluse sedie, tavolo e un espositore

Quota di affitto 400€

Con la quota di affitto sono compresi 5 ingressi

Allestimento a carico delle aziende partecipanti

all'evento (Eftilia puo fare da tramite).



—— (C Pacchetti aziendali max 15 ingressi

Ricavato dei biglietti devoluto in beneficenza:
ADOTTA UN ALVEARE

https.//www.3bee.com/adotta-alveare/?
gclid=CjwKCAIAnZCdBhBmMEIiwA8nDQXxTAQKODPA9X2vsTDfQMXRoypllvunF8zRPOPwWONI1pqGEjrre
GebMWxoCpBQQAvD_BWE

W Possibilita di vincere una consulenza gratuita
i . ef epes a
1] + afflancamento alla sostenibilita



['evento verra trasmesso sul podcast,
o — @ -° . . Y e LIVE
o— in diretta via social e collegamento radio

h. 9:30 Accesso e accrediti

h. 10:00 Benvenuto e saluti istituzionali

h.10:30 Primo intervento in collaborazione con Radio24
Gli effetti dello spreco alimentare

h.12 Domande e Risposte

h. 12:30 Networking e pausa pranzo

h. 15:30 Secondo intervento in collaborazione con Radio24
Gli abusi nel fast fashion

N. 17:30 Domande e Risposte

N. 18:30 Considerazioni e saluti finali



Piattaforma digitale che si ispira ai temi
presentanti all'interno dell'agenda 2030 per

SCONFIGGERE ONFIG I_ 'SALUTEE ISTRUZIONE
LAPOVERTA ) 'BENESSER! DIQUALITA

creare uno spazio di comunita e formazione

NT0SO J @) MPRESE 1 RIDURRE LE
ECRESCITA v DISUGUAGLIANZE

= per tutte le persone interessate

13 LOTTACONTRO AA LAVITA 15 LAVITA PACE. GIUSTIZIA 17 PARTNERSHIP

PERGLIOBIETTIVI (&%)

OBIETTIVI

PER LO SVILUPPO

icavemento | 14 sormacous | 1O suwATerea EISTITUZION
CLINATICO L
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Unisciti a noi




Spazio in cuil gli utenti possono interagire,

NOPNON . . :
COMMUNITY 5((%95 discutere e commentare gli argomenti del
portale
NEWS= || Sezione all'interno della quale vengono
ARTICOLI ~ pubblicati articoli e contenuti digitali

revisionati da uno staff specifico

Area In cul gli utenti possono pubblicare |

CROW FUNDING propri progetti indipendenti richiedendo
Il sostegno della community.

Sezione speciale dedicata all'imprenditoria
femminile che si occupa di progetti che
prevedono la tutela dei diritti delle donne

PROGETTI AL FEMMINILE
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Post sull'account
social Eftilia

Inserzioni a
pagamento

Post su compenso

Newsletter

1)Post che introducono l'evento da pubblicare nel corso
dei mesi antecedenti: programma, ospiti, le partnership.

2)Realizzazione di post quotidiani per i 17 giorni
precedenti all'evento, ognuno inerente ai 17 obiettivi
dell'agenda 2030 (countdown)

INnizio campagna: un mese prima dell'evento
Durata della campagna per post: 1 mese

Post, reels e storie realizzati dai content creator invitati
all'evento per sponsorizzarlo (nei giorni precedenti
all'evento e il giorno stesso)

Inserimento di articoli nella newsletter mensile a
tema agenda 2030 + locandina digitale dell'evento

e Copy introduttivo + video brevi (reel) con hashtag
m specifici
q #Hecofuture2030 #eftilia2030 #sostenibilita.

-

ﬁ e Creazione di un evento da promuovere online

e Post, storie, caroselli con relativi hashtag

10 euro per sponsorizzare il post della locandina
dell'evento per 30 giorni sui social

@Carotilla 1.000 €
@Cucinabotanica 3.000€
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Affitto locale: 7000€
Catering: 5000€
Servizio sicurezza + accoglienza 1200€
Campagna comunicazione 5000€
Compenso special guest 4000€
Totale evento 22.200€
Sviluppo del portale 3000€
TOTALE 25.200€

Compenso agenzia 5000€




GRAZIE PER
L'"ATTENZIONE
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