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IL TUO BIKE PARK A ROMA







VANTAGGI E OPPORTUNITA’ RISCHI E PERICOLI

INTERNO

Punti di forza 

• Grandi spazi da impiegare in vari

modi

• Istruttori di ottimo livello

• Corsi professionali

• Corsi per principianti

• Diverse specialità (bicicletta)

• Organizzazione di attività

Punti di debolezza

• Sito web da migliorare

• Social network da integrare con 

strategie di contenuti

ESTERNO

Opportunità

• Grandi spazi da impiegare in 

organizzazione di eventi sociali o 

eventi ad hoc

• Partnership

Minacce

• Attività proposte dal competitor

(palestra all’aperto, softair, arti

marziali, snow park, area barbecue)

• Miglior presenza dei competitor sui

canali social (facebook, instagram)





1.

2.

3.











SIA ONLINE CHE OFFLINE

STRATEGIA ONLINE,

STRATEGIA OFFLINE

COLLABORAZIONI
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• INTERFACCIA
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https://www.figma.com/file/9jiqmeQYnnSIb5eRR5g2ez/MYFLYZONE?node-id=0%3A1


•

•



•





•

•

•

•







•

•



Tempi

• 1 anno 

• Controllo mensile dei risultati

• 50% dei risultati entro i primi 6 mesi

• Popolarità del brand

• Afflusso di utenti al park

• Atleti iscritti ai corsi



€1500,00 + IVA
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€1000,00 + IVA
+

€600,00 + IVA / mensili
+

Budget Eventi/Ads
(da concordare con il cliente)

Incarico 12 mesi – sconto del 5% sull’importo mensile



•

•

•

•

•

•

•

•

•

€1000,00 + IVA
+

€600,00 + IVA (WebDesigner)

+

€1740,00 + IVA / mensili
+

Budget Eventi/Ads
(da concordare con il cliente)

Incarico 12 mesi – sconto del 10% sull’importo mensile




